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FMA-
RUNDSCHREIBEN
IN HINBLICK AUF DIE
WERBUNG FUR
ANTEILSCHEINE AN
INVESTMENTFONDS
UND
IMMOBILIENFONDS



Dieses Rundschreiben stellt keine Verordnung dar. Es soll als Orientierungshilfe dienen und
gibt die Rechtsauffassung der FMA wieder. Uber die gesetzlichen Bestimmungen

hinausgehende Rechte und Pflichten kénnen aus Rundschreiben nicht abgeleitet werden.



Rundschreiben vom 1. September 2011 an alle Wertpapierfirmen und
Wertpapierdienstleistungsunternehmen betreffend Werbung far
Anteilscheine an Investmentfonds und Immobilienfonds

Die Finanzmarktaufsichtsbehdrde (FMA) weist mit diesem Rundschreiben auf die
aufsichtsrechtlichen Rahmenbedingungen hinsichtlich der Thematik der Werbung
fur Anteilscheine an Investmentfonds und Immobilienfonds hin. Dieses
Rundscheiben gibt die Rechtsansicht der FMA wieder. Die rechtlichen
Grundlagen bleiben dadurch unberiihrt. Uber die gesetzlichen Bestimmungen
hinausgehende Rechte und Pflichten kdnnen aus diesem Rundschreiben nicht
abgeleitet werden.

Gemalk §128 Abs.1 Investmentfondsgesetz 2011 - InvFG 2011 (BGBI |
Nr. 77/2011 idgF) darf Werbung fur Anteilscheine an Investmentfonds nur unter
gleichzeitigem Hinweis auf den veroffentlichten Prospekt und das zur Verfugung
zu stellende Kundeninformationsdokument (KID) erfolgen. Es ist hierbei
anzugeben, auf welche Weise und in welcher Sprache die Prospekte und das KID
erhaltlich und zuganglich sind. Ebenso sieht § 36 Abs. 1
Immobilieninvestmentfondgesetz — ImmolnvFG (BGBI | Nr. 80/2003 idgF) vor,
dass Werbung fur Anteilscheine an Immobilienfonds nur unter gleichzeitigem
Hinweis auf den verdffentlichten Prospekt, auf dessen allfdllige Anderungen
sowie auf das Veroffentlichungsorgan, das Erscheinungsdatum, das Datum der
Mitteilung gemall § 10 Abs. 4 Kapitalmarktgesetz — KMG (BGBI. Nr. 625/1991
idgF) sowie auf allfallige Abholstellen erfolgen darf.

Unter Werbung ist jede MaRnahme zu verstehen, die durch planmaRige
Beeinflussung von Personen den Absatz eines Produkts fordern soll. Als
Werbemittel kommt jede Form geeigneter Medien in Betracht, insbesondere
Prospekte, Zeitungsinserate, Postwurfsendungen, Faltblatter, Plakate, aber auch
Werbemalinahmen im Internet.

Es qilt hierbei das Gebot der Redlichkeit und Eindeutigkeit. Werbemalnahmen
mussen als solche erkennbar sein, durfen nicht irrefUhrend sein und nicht im
Widerspruch zum Prospekt oder KID stehen. Sie sind weiters klar von den
obligatorischen Informationen im Prospekt, KID sowie der Jahres- und
Halbjahresberichte zu trennen (§ 128 Abs. 2 / § 36 Abs. 1 ImmoInvFG iVm § 4
Abs. 2 bis 4 KMG.

§ 128 Abs. 3 InvFG 2011 und § 36 Abs. 2 ImmolnvFG 2011 bestimmen, dass die
Werbung fur Anteile an in- oder auslandischen Investmentfonds sowie an
Immobilienfonds, in denen auf die vergangene Wertentwicklung des Fonds Bezug
genommen wird, einen Hinweis zu enthalten hat, aus welchem hervorgeht, dass



die Wertentwicklung der Vergangenheit keine verlasslichen Rickschlisse auf die
zukunftige Entwicklung eines Fonds zulasst.

Die FMA weist darauf hin, dass die Mal3stabe des § 128 InvFG 2011 bei der
Werbung far Anteilsscheine von Wertpapierfirmen und
Wertpapierdienstleistungsunternehmen, gleichermallen zu beachten sind (vgl.
§41 WAG 2007). Bei der Werbung fur Anteilscheine an inlandischen
Spezialfonds ist § 128 InvFG 2011 ebenso mit der MalRgabe zu beachten, dass
die Bestimmungen betreffend Prospekt und KID keine Anwendung finden.
Weiters sind § 128 Abs. 1 bis 3 InvFG 2011 beim Vertrieb von auslandischen AlF-
Anteilscheinen im Inland zu beachten (§ 183 Abs. 2 InvFG 2011).

Ein Versto? gegen die Bestimmungen bezuglich der Werbung fur Anteilscheine
stellt eine Verwaltungsubertretung gemafs § 190 Abs. 1 Z 3 oder 4 InvFG 2011/
§ 38 Abs. 1 S. 1 ImmolnvFG dar und kann mit einer Geldstrafe bis zu € 30.000,-
geahndet werden.



